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Die Berliner Festspiele préagen seit tber funf
Jahrzehnten das Kulturleben Berlins. Ubers Jahr
verteilt finden Festivals und Programmreihen
statt, die in allen Sparten — Musik, Theater, Tanz,
Literatur, Jazz — herausragende nationale und in-
ternationale Produktionen prasentieren und damit
die kulturelle Szene der Hauptstadt bereichern.
Mit den hochwertigen Publikationen der Berliner
Festspiele erreichen Sie eine interessante und
aufgeschlossene Zielgruppe. Der Stammkunden-
adressstamm besteht aus rund 15.000 gut ge-
pflegten Adressen. Anndhernd 70% Prozent der
Besucher haben einen Hochschulabschluss, ca.
60% verfligen tiber ein Monatsnettoeinkommen
von mehr als 2.500 Euro.

Die Festivals werden durch Anzeigen und Bei-
lagen in Berliner Tageszeitungen und Veran-
staltungsmagazinen, Uberregionalen Zeitungen
sowie durch AuBen- und Onlinewerbung groB3fla-
chig beworben.

Die Publikationen werden in Berliner Theatern,
Museen, Konzerthdusern, Universitdten, Szene-
Treffpunkten und touristischen Einrichtungen
verteilt sowie an die Presse und Multiplikatoren
aus Politik, Wirtschaft, Gesellschaft und Kultur
versandt. National werden Kunden, Kulturinstitu-
tionen, Partner und Sponsoren beschickt.
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Allgemeine Geschaftsbedingungen fiir
Anzeigen in Zeitungen und Zeitschriften

1. ,Anzeigenauftrag” im Sinne der nachfolgenden
Allgemeinen Geschéftsbedingungen ist der Vertrag
tiber die Veroffentlichung zum Zwecke der Verbrei-
tung einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbetrei-
benden in einer Druckschrift.

2. Anzeigenauftrage sind im Zweifel innerhalb eines
Jahres nach Vertragsabschluss abzuwickeln. Ist im
Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf
einzelner Anzeigen eingerdumt, so ist der Auftrag
innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten
Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige in-
nerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und
verdffentlicht wird.

3. Bei Abschliissen ist der Auftraggeber befugt, in-
nerhalb der in Nummer 2 genannten Frist auch tber
die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus
weitere Anzeigen abzurufen.

4. Wird ein Auftrag aus Umsténden nicht erfiillt, die
der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftrag-
geber, unbeschadet etwaiger weiterer
Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem
gewdhrten und dem der tatséchlichen Abnahme
entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten.
Die Riickerstattung entfallt, wenn die Nichterfiillung
auf héherer Gewalt im Risikobereich des Verlages
beruht oder wenn der Auftraggeber im Falle von
Preiserhéhungen, statt ein ihm vorbehaltendes oder
spéter eingerdaumtes Rucktrittsrecht auszu tiben,
den Vertrag zu den neuen Preislisten bis zur Errei-
chung des urspriinglich vereinbarten Auftragwertes
fortsetzt.

5. Betr. Textteilanzeigen. Unzutreffend.

6. Fur die Aufnahme von Anzeigen in bestimmten
Nummern, bestimmten Ausgaben oder bestimmten
Platzen der Druckschrift wird keine Gewahr geleis-
tet, es sei denn, dass der Auftraggeber die Giiltig-
keit des Auftrages ausdriicklich davon abhzngig
gemacht hat.

7.1. Absatz betr. Textteilanzeigen. Unzutreffend.
Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestal-
tung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als
solche vom Verlag mit dem Wort ,Anzeige” kennt-
lich gemacht.

8. Der Verlag behilt sich vor, Anzeigen- und Bei-
lagenauftrage — auch einzelne Abrufe im Rahmen
eines Abschlusses — wegen des Inhalts, der Her-
kunft oder der technischen Form nach einheitlichen
Grundsétzen des Verlages abzulehnen. Dies gilt

auch fiir Auftrage, die an den Schaltern der Ge-
llen, bei Annahmestellen oder bei Ver-
tretern aufgegeben werden. Beilagenauftrage sind
fiir den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der
Beilage und deren Billigung bindend. Beilagen, die
durch Format oder Aufmachung beim Leser den
Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder der
Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten,
werden nicht angenommen. Die Ablehnung eines
Auftrages wird dem Auftraggeber unverziiglich mit-
geteilt.

9. Fur die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes
und einwandfreier Druckunterlagen oder der Beila-
ge ist der Auftraggeber verantwortlich. Fiir erkenn-
bar ungeeignete oder beschadigte Druckunterlagen
fordert der Verlag unverziiglich Ersatz an. Der Verlag
gewihrleistet die drucktechnisch einwandfreie Wie-
dergabe der Anzeige.

10. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise
unleserlichem, unrichtigem oder unvollstandigem
Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminde-
rung oder eine Ersatzanzeige, aber nur in dem Aus-
maB, in dem der Zweck der Anzeige beeintrachtigt
wurde. Weitergehende Haftungen fiir den Verlag
sind ausgeschlossen. Reklamationen miissen inner-
halb vier Wochen nach Eingang von Rechnungen
und Belegen geltend gemacht werden. Fiir Fehler
bei telefonischen Ubermittlungen jeder Art tber-
nimmt der Verlag keine Haftung.

11. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen
Wounsch geliefert. Der Auftrag geber tragt die Ver-
antwortung fiir Richtigkeit der zuriick gesandten
Probeabziige. Sendet der Auftraggeber den ihm
rechtzeitig ibermittelten Probeabzug nicht fristge-
méB zuriick, so gilt die Genehmigung zum Druck
als erteilt.

12. Sind keine besonderen GroBenvorschriften an-
gegeben, so wird die tatséchliche Abdruckhéhe der
Preisberechnung zugrunde gelegt.

13.1. Absatz betr. Rechnungslegung bei Zeitungen.
Unzutreffend.

Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste er-
sichtlichen Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzel-
nen Fall eine kiirzere Zahlungsfrist oder Vorauszah-
lung vereinbart ist. Etwaige Nachlasse fiir vorzeitige
Zahlung werden nach der Preisliste gewahrt.

14. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden
Zinsen in Héhe von mindestens 3 % Uber dem je-
weiligen Diskontsatz der Deutschen Bundes bank
sowie die Einziehungskosten berechnet. Der Verlag
kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung
des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zurtick-

schafi

stellen und fiir die restlichen Anzeigen Vorauszah-
lung verlangen. Bei Konkursen und Zwangs verglei-
chen entfallt jeglicher Nachlass. Bei Vorlegen eines
wichtigen Grundes ist der Verlag berechtigt, auch
wahrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses
das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riick sicht
auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von
der Vorauszahlung des Betrages und von dem Aus
gleich offenstehender Rechnungsbetrage abhéngig
zu machen, ohne dass hieraus dem Auftrag geber
irgendwelche Anspriiche gegen den Verlag er-
wachsen.

15. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch
einen Anzeigenausschnitt. Wenn Art und Umfang
des Anzeigenauftrages es rechtfertigen, werden
mindestens zwei Kopfbelege oder vollstindige
Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht
mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine
rechtsverbindliche Aufnahmebescheinigung des
Verlages.

16. Kosten fiir erhebliche Anderungen urspriinglich
vereinbarter Ausfiihr ungen und Lieferungen bestell-
ter Druckstocke, Matern und Zeichnungen hat der
Auftraggeber zu bezahlen.

17. Aus einer Auflagenminderung kann nur dann
Anspruch auf Preis minderung hergeleitet werden,
wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten
Anzeige beginnenden Insertionsjahres die in der
Preisliste oder auf andere Weise zugesicherte
durchschnittliche Auflage oder — wenn eine Auf-
lage nicht zugesichert ist — die durchschnittliche
verkaufte Auflage des vergangenen Kalenderjahres
unterschritten wird. Eine Auflagenminderung ist
nur dann ein zur Preisminderung berechtigender
Mangel, wenn sie bei einer Auflage bis zu 50.000
Exemplaren 20 v. H., bei einer Auflage bis zu
100.000 Exemplaren 15 v. H., bei einer Auflage bis
zu 500.000 Exemplaren 10 v. H., bei einer Auflage
tiber 500.000 Exemplaren 5 v. H. betragt. Dariiber
hinaus sind etwaige Preisminderungs- und Schaden
ersatzanspriiche ausgeschlossen, wenn der Verlag
dem Auftraggeber von dem Absinken der Auflage
so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser
vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zuriicktre-
ten konnte.

18. Betr. Zifferanzeigen. Unzutreffend.

19. Betr. Maternaufbewahrung. Unzutreffend.

20. Erfiillungsort und Gerichtsstand fiir beide Teile
ist, soweit das Gesetz zwingend nichts anderes vor-
sieht, der Sitz des Verlages. Zusétzliche Geschifts-
bedingungen des Verlages

a) Der Werbungsmittler und Werbeagenturen sind

verpflichtet, sich mit ihren Angeboten, Vertragen
und Abrechnungen mit den Werbungstreibenden
an die Preisliste des Verlages zu halten. Die vom
Verlag gewahrte Mittlungsvergiitung darf an die
Auftraggeber weder ganz noch teilweise weiterge-
geben werden.

b) Die allgemeinen und die zusétzlichen Geschafts-
bedingungen des Verlages, die Auftragsbestatigung
und die jeweils giiltige Preisliste sind fiir jeden Auf-
trag maBgebend. Der erteilte Anzeigenauftrag wird
erst nach schriftlicher Bestatigung durch den Verlag
rechtsverbindlich.

c) Eine Anderung der Anzeigenpreisliste gilt ab In-
krafttreten auch fiir die laufenden Auftrage. d) Wenn
fir konzernangehdrige Firmen die gemeinsame
Rabattierung beansprucht wird, ist die schriftliche
Bestatigung einer mindestens 75-prozentigen Kapi-
talbeteiligung der Muttergesellschaft erforderlich.
e) Im Falle héherer Gewalt erlischt jede Verpflich-
tung des Verlages auf Erfiillung von Auftrdgen und
Leistung von Schadenersatz. Insbesondere wird
auch kein Schadenersatz fiir nicht verdffentlichte
oder nicht rechtzeitig verdffentlichte Anzeigen ge-
leistet.

f) Bei Betriebsstérungen oder Eingriffen durch hé-
here Gewalt (z. B. Streik, Beschlagnahme u. dgl.)
hat der Verlag Anspruch auf volle Bezahlung der
verdffentlichten Anzeigen, wenn die Auftrage mit 80
% der garantierten verkauften Auflage erfiillt sind.
Geringere Leistungen sind nach dem Tausender-
Seitenpreis gemaB der im Tarif garantierten verkauf-
ten Auflage zu bezahlen.

g) Sind etwaige Méngel bei den Druckunterlagen
nicht sofort erkennbar, sondern werden dieselben
erst beim Druckvorgang deutlich, so hat der Auftrag
geber bei ungentigendem Abdruck keine Ansprii-
che.

h) Die Pflicht zur Aufbewahrung von Druckunterla-
gen endet 3 Monate nach Erscheinen der jeweiligen
Anzeige, sofern nicht ausdriicklich eine andere Ver-
einbarung getroffen worden ist.

i) Die Ubersendung von mehr als 2 Farbvorlagen,
die nicht termingerechte Lieferung der Druckunter-
lagen, und der Wunsch nach einer von der Vorlage
abweichenden Druckwiedergabe kénnen Auswir-
kungen auf Platzierung und Druckqualitit verursa-
chen und schlieBen spatere Reklamationen aus.
Der Verlag muss sich die Berechnung entstehender
Mehrkosten vorbehalten.



ST L N - MEDIA-INFORMATION
“Berliner Festspiele ' NR. 58 VOM JANUAR 2009
f

Anzeigen

|' J v ‘% Runze & Casper Werbeagentur GmbH
’% ps LinienstraBe 214, 10119 Berlin
? ’

3 ]\Aﬂ Tel (030) 280 18-0
*

Fax (030) 280 18-400
. o verlagsservice@runze-casper.de
T W
| —
L

Zahlungsbedingungen
Preise in Euro zzgl. MwSt.
Zahlbar nach Rechnungserhalt ohne Abzug
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Druckunterlagen
Druckbare pdf- oder eps-Datei und Proof

Rabatte

> ab 2 Anzeigen 3 %
> ab 3 Anzeigen 5 %
> ab 4 Anzeigen 10 %
> ab 2 Seiten 5 %

> ab 3 Seiten 10 %

Ricktrittsrecht
Nur schriftlich, 2 Wochen vor Anzeigenschluss

Foto Kai Bienert
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JOURNAL @
MUSIKFEST BERLIN 2.-20. SEPTEMBER 2010 o, M0

Das Orchesterfestival der Berliner Festspiele bildet jeweils im Spatsommer den spektakuldren
Auftakt der Berliner Konzertsaison: Internationale Spitzenorchester, Instrumental- und Vokalensembles
prasentieren gemeinsam mit den groBen Symphonieorchestern der Stadt Berlin ein hochkarétiges
Festivalprogramm mit jeweils wechselnden thematischen Schwerpunkten in der Philharmonie.

Das Festival wird in Kooperation mit der Stiftung Berliner Philharmoniker und ihrem Chefdirigenten
Sir Simon Rattle veranstaltet.

Das Journal bietet einen umfassenden Einblick in das Programm des Festivals. Es stellt die Pro-
grammzusammenhénge dar und informiert Uber Hintergriinde. Interviews mit Interpreten und Kompo-
nisten sowie ein Serviceteil runden das reich bebilderte Heft ab.
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Erscheinungstermin Ende August 2010
Anzeigenschluss 25.06.2010
Druckunterlagenschluss 09.07.2010
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